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BIENVENIDXS A TNT SPORTS

iLA CASA DE LA LIGA DE LAS ESTRELLAS!

TV SOCIAL MEDIA oTT*
O = 00006 HBOMAX
Las historias legendarias que nos regala el @TNTSPORTSMEX La plataforma de streaming con las
mejor futbol del mundo no tienenguion, por mejores series, peliculas y shows llegé a
eso, de lunes a miércoles en semana de UCL, Contenido multiplataforma con amplificacion Latinoamérica transmitiendo todos los
nuestros canalesTNT yCinemaxentran a la para tener mayor alcance del mensaje de la partidos del mejor futbol del mundo.
cancha y se transforman efnNT Sports. marca.

*las oportunidades comerciales son estrictas a los canales de TV (TNT y Cinemax) y las redes sociales de TNT Sports México
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EN SU PRIMERA TEMPORADA EN TNT SPORTS MEXIC
iSE VIVIO LA CHAMPIONS MAS GRANDE!

RATING PROMEDIO PERSONAS ALCANZADAS (&%"

+200% 5.4M

gue la temporada anterior transmitido por la competencia los fans mexicanos demostraron su pasion por los
en nuestro debut del mejor futbol del mundo en México partidos épicos entre los grandes clubes europeos.

+35%n e O

comparada con la final anterior PARIS
transmitida por la competencia. FINAL 2022

FUENTE:KANTAR IBOPE MEXICO. RESULTADOS DE CHAMPIONS / S®MA2022022/ RAT %.
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CIAL HASTA LA GRAN FINAL

e O 2.89 10.22

RAT% PROMEDIO FASE DE GRUPOS RAT% PROMEDIO FASE FINAL (8vos., 4tos. y Semis) RAT% PROMEDIO EN LA FINAL
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8 % — o Lorguy 05 CITY N
E S PSG vs MAN. CITY RMA vs CHE MCI vs RMA
Grupos 8vos. 4tos. Semis
% (Grupos) ( ) ( ) ( ) PA R I S

2.94 4.32 3.27 4.13 FINAL 2022
#1 EN PAY TV

iEL PARTIDO DE FUTBOL
EUROPEO MAS VISTO EN
PAY TV EN 2022!

FUENTE:KANTAR IBOPE MEXICO. RESULTADOS DE CHAMPIONS / S®MA 2022022/ RAT %.
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iUNA TEMPORADA EPICA!

CELEBRADA Y VIVIDA POR LOS FANS MEXICANOS EN LAS REDES SOCIALES

+61% 893K 41.5B +19M

CONVERSACION MENCIONES IMPRESIONES INTERACCIONES

enredessocialess la enredessocialesntodala alo largo de la enlas redesocialesNT SPORTS MX
temporadanterior temporada21/22 temporada1/22 entodalatemporad@1/22
- ALGUNOS INSIGHTS:

- b 4
BUZZ EN FASE DE GRUPOS: EFECTO MADRID

FANDOMS DE LOS EQUIPOS EN LA FASE FINAL
54% de lampresionesucedepnlafasedegrupos Enlafasedesemifinaleg finalhubounincrementde
debida lacantidadleequipogmportantes impresionedebidal éxitodelosMerenguesstatemporada

FUENTE: BRANDWATCH 2622 MEXICO . ESPANOL.
FUENTE: REDES SOCIALES TNT SPOBDEIALBAKERS JUNIO 2022.
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iLOS TALENTOS MAS COMENTADOS EN REDES SOCIALES SE PREPARAN
PARA CUBRIR UNA NUEVA TEMPORADA AUN MAS EPICA!

6 3B de impresiones 4 O/ Conversacion
n en digital O relacionada alJoyful

Fuente: BrandwatchJunio2021-Junio 2022
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& BENDITA SEA LA NUEVA TEMPO

* EN EXCLUSIVA POR TNT SPORTS!
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ons UEFA CHA LEAGUE 2022 / 2023

PRINCIPIO A FIN

SE& NOV 5 MAR 1119 ABR 917 MAY

10 AGO

L

KU) SUPERCOPRLAYOFFS FASE DE GRUPOSOCTAVOS CUARTOS SEMIS
SUPER CUP* ' 7
Desde la Supercopa hasta las gran final, los mejores jugadores del mundo
de los equipos de Europa disputaran la Orejona.

TV OTT

.‘@ Frinemax HB®MAX

TNT CONFIDENTIAL & PROPRIETARY TO
2 WARNERMEDIA
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mgmwmmym
que el futbol. & ?
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TV =@

Presencia durante la emocion de CORTE COMERCIAL AVULSO PARTIDOSEN VIVO BRANDED SHOW PROGRAMAS DEPORTIVOS
los partidos en vivo y durante el

contenido mas completo del DURANTE LA PROGRAMACION @ LFOU ear BRANDED CONTENT LARGO EN LA PROGRAMACIBRE/POST PARTIDO Y DIAS SIN PARTIDOS

FUERA DE LOS PARTIDOS

mejor futbol del mundo. @ DF|] U6C] 60U CD EOrR o O@RSpPotaear
h - i, FOwteU CD [oly Co ar ] .
&1 FUWLEU CD Aon anlc:o@gar SQURI | ¢ ¢ BillboardsGE a r
: @ Promos+ contenidos digitales extras @ o ulas d tenid .
& PromosAWUO UG N| @66 U Oar (¥ Segmentos customizados apsulas de contenidaxe a f
(1er corte + MT) (& Acciones promo BTL (%) Segmentos customizados

CHAMPIONS
LEACUR:

s ws 3

DIGITAL

iACCIONES |
o o o @ DESLUMBRANTES! LN P
&, e |
- B WS Zogo g
L \w 7 i § HARFAAIIO FIRIAL O
@TNTSPORTSMEX POSTEOS EN RRSS CONTENIDO EN VIDEO BRANDED CONTENT
La emocion de los partidos no terminan - A A VIDEO HIGHLIGHTS / PLAYLISTS DE YT/
: ) . CONTENIDO MULTIPLATAFORMA HECHO A LA MEDIDA
2 alisilbato fnall Dl INTEGRACION GRAFICA EN POSTEOS GRAFICOS o

oportunidades en la conversacion con

Contenido hech | did
los fans en nuestras RRSS. @ St R e

@ Logo placement @ Logo placement

@ Copycustomizado @ Promos Contenidos snack extras

@ Copycustomizado
i i Acciones promo BTL
@ PAICRRLICIEND @ Paid partnership @ >

vl m"' I CONFIDENTIAL & PROPRIETARY TO
- WARNERMEDIA
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os estadios, alineaciones y el mejor a s partidos del dia

CH AM@;] - “Lainformacién que todo aficionado merece para disfrutar al maximalel
LEAGUOENS 9 , - mejor futbol del planeta. ,

OPORTUNIDAD COMERCIAL

A Billboards @0 r

A Spots-e ar

A Segmento decontenido customizado*
(da clicaquipara verlos formatos)

£ 5 N

o TRANSMISION: HORARIO: TALENTOS
H lafase d d la fase final TNT MARTES Y MIERCOLES  MIROSLAVA, MARION,
*3 segmentos poredicion en la fase de grupos- 5 segmentos poredicion en la fase final i
Requiererevision previa legaly editorial por TNT Sports 12:30 HRS (PRE PARTIDO) POLLO, RICARDO
El momentodel show donde se integrda marca puede variar entre clientes cony sin derechos UEFA 60MIN (FASE DE GRUPOS)

Costosde produccion y de talento puedenaplicar

90MIN (FASE FINAL)

e m"' I CONFIDENTIAL & PROPRIETARY TO
- WARNERMEDIA
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N VIVO

JOR FUTBOL DEL

playoffs eliminatorios, lafase de gruposy hasta agranfinal.

OPORTUNIDAD COMERCIAL

A Spots-e ar

A Capsulas decontenido ae a r

A Segmento customizado ler. cortey Medio TiempoaO a r
(da clicaguipara verlos formatos)

B D SR

Requiererevision p_revia legaly editorial por T_NT Sports TRANSMISION: HORARIO TALENTOS:
Costosde produccién y de talento puedenaplicar CINEMAX Y TNT (FASE DE ERUmﬁ)TES v MIERCOLES TBC
SOLO TNT (FASE FINAL TBC

G m"' I CONFIDENTIAL & PROPRIETARY TO
- WARNERMEDIA



A
(¢,

SERR

- CHAMPIONS
LEAGUE,

¥
’

" LOMEJOR DE LA CHAMPIONS LERGUE

iEN VIVO!

=

CADA GOL, CADA

ido comentamos lo mas destacado del match day con contenidos exclusivosy
oficiales UEFA. (

OPORTUNIDAD COMERCIAL

A Billboards a0 r

A Spots-e ar

A Segmento decontenido customizado*
(da clicaguipara verlos formatos)

7 (V) TR 22

TRANSMISION: HORARIO TALENTOS:
TNT MARTES Y MIERCOLES MIROSLAVA'y MAJO

16 HRS

@5 MIN)

*2 segmentos poredicion
Requiererevision previa legaly editorial por TNT Sports
Costos de produccion y de talento puedenaplicar

CONFIDENTIAL & PROPRIETARY TO
WARNERMEDIA
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\CIO DE
NTRETE

OS TECI
ON, ANALISIS, DE
TNT SPORTS

bordamoslos momentos mas img AChampionsLeague.
demas analizamoslos hechos mas rele otros torneos, como

iga MX Seleccién Mexicanay las principales ligas europeas; con s
seguimiento especial paralos futbolistas mexicanos. !

OPORTUNIDAD COMERCIAL

A Billboards @0 r

A Spots-e ar

A Segmento decontenido customizado*
(da clicaquipara verlos formatos)

Requiererevision previa legaly editorial por TNT Sports 4 f"f} @ O O

Costosde produccién y de talento puedenaplicar

1% TRANSMISION: HORARIO HORARIBRTES Y TALENTOS:
TNT 20:30 HRS MIERCOLES: MARION, RICARER,
(9QVIIN) 16:45 HRS POLLO
(9GMIN)
* TNT CONFIDENTIAL & PROPRIETARY TO

v SPORTS. WARNERMEDIA



cm%m EN VIVO . CHAMP

DEL MEJOR FUTBOL
DEL MUNDO

LOS MEJORES

MOMENTOS 20
s fanaticos

mdss mejores
gun detalle y todos .
lata mas flerte.

OPORTUNIDAD COMERCIAL

A Billboards @O r

A Spots-e ar

A Segmento decontenido customizado*
(da clicaquipara verlos formatos)

m RO

HORARIO

TRANSMISION . TALENTOS:
TNT MARTES Y MIERCOLES g,cARDO MURGUIA
18:15 HRS PEPE DEL BOSQUE
(3QMIIN)
*2 segmentos poredicion
Requiererevision previa legaly editorial por TNT Sports
El momentodel show donde se integrda marca puede variar entre clientes cony sin derechos UEFA
Costosde produccion y de talento puedenaplicar
* TNT CONFIDENTIAL & PROPRIETARY TO

v SPORTS. WARNERMEDIA
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ITIMOS 'LAS NOCHES C
MEDIAI O UNICO

. /imosla pionsde uma forrr na 'Rlcardo
rguiael aficionado podra ser testigo increibles, en cada
Wl show tendremos entrevistas, declaraciones, datos historicos, partidos :
\ B -

memorables, jugadas destacadas ddajornaday toda lainformacion para s
conocer la historia y el presente de los equipos que seenfrentan enla
temporada actual de Champions.

HISTORIAS a HIGHLIGHTS
ENTREVISTAS

OPORTUNIDAD COMERCIAL

A Billboards @0 r

A Spots-e ar

A Segmento decontenido customizado*

Coun KFCARDOINERGUITA: (da clicaguipara verlos formatos)

- jLAGRAN CITA! LA FINAL DE LA CHAMPIONS SE ACERCA - -

l**‘
*2 segmentos poredicion g Qﬁ )
Requiererevision previa legaly editorial por TNT Sports ¥y J +
Costosde produccion y de talento puedenaplicar ' ™ .

TRANSMISION: HORARIO TALENTOS:
TNT SABADO RICARDO MURGUIA

12 HRS

@5 MIN)

* TNT CONFIDENTIAL & PROPRIETARY TO
WARNERMEDIA
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BRANDED SHOW

ICO PARA TU MARCA
AREMOS CODO A COD

Un showhecho ala medida de cada marca. Esta el oportunidad para quelas
marcas puedanaduefarse100% dealgunprograma delamano de TNT Sports.

Mésalld de solamente tener un segmento, este esel lugar paraposicionarse
dentro de las multiplataformas de WarnerMediapara podercrear contenido
tailor madea cadanecesidad.

FORMATOS DE PROM@QONTENIDO
EPISODIO 3 A Episodios completos durante la programacion

A Promoscustomizados
| ‘ A Contenidossatelitales en digital
| ‘ A AccionesBTL

A Acciénde PR

)
=
=
o
§
&5

r
IMAGEN DE REFEREN®B CHAMPIONS /4,

tzr
*2 segmentos poredicién TRANSMISION: DURACION: TALENTOS:
Requiererevision previa legaly editorial por TNT Sports TNT 15 0 30 TBD

Costosde produccion y de talento puedenaplicar

' TNT CONFIDENTIAL & PROPRIETARY TO

v SPORTS. WARNERMEDIA
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 seran protagonistas de
uestros fans con contenido

N LOS SHBWS

CHAMPIONS
LEAGUE,

SEGMENTO ESTANDAR SEG. + VIRTUAL DE LA MARGA+ 3D /REALIDAD AUMENTADA** FLOWICS

Segmento decontenido alrededor del
futbol adecuadoalatematica del programa
y al mensajede marca.

Concepto, mencién e integracion grafica (logoy
z6calo)

Bajo consulta

PAEINERES

Puedeconvertirse encontenido de RRSS

Al SegmentoEstandarse sumaun Elescenario virtual de nuestros shows se
espacio para presentarun virtual de la convierte enlapantallaparaun 3D o
marca. RealidadAumentada dela marca duranteel
segmento decontenido.

Concepto, mencion e integracion grafica
wE] GYywet CD EOruw »9: Concepto,mencion e integracion grafica
(3D/Realidadé WNDR Yye Céw CD

Bajo consulta \
Bajo consulta

3 semanas
4 semanas

*1Requiererevision previa legaly editorial por TNT Sports
Costosde produccion y de talento puedenaplicar
**Disponiblepara todoslos shows ala excepcionde Todos Somos Técnicos

Abrimos espacio paraescuchar la opion de
nuestros fans desde twitter . La marca se
suma a estepunto de contacto con nuestros
fans.

Concepto, mencion e integracion grafica (logo)

Bajo consulta

1 semana

Puedeconvertirse encontenido de RRSS

CONFIDENTIAL & PROPRIETARY TO
WARNERMEDIA
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Jevirtuales.

»‘EGMENTO DE CONTENIDO CUSTOM
+ VIRTUAL DE LA MARCA

Fueradel bumper oficial de latransmision, seguiremosofreciendo alfan de
futbol un contenido corto super relevante con la presencia de marca
3 grabadopor nuestros talentos desde nuesto estudio virtual.

INTEGRACION DE MARCA

Concepto, menciéneintegracion Hii i §] Aé we€] dywét CD EOrwy »9

COSTOS DE PRODUCCION + TALENT FEE

Bajo consulta

TIEMPO DE PRODUCCION

% 99 3 semanas
CLIC PARA VER VIDEO DE REFERENCIA

6?@%@@

*1 segmentoen el ler corte antesdel bumper oficial y 1 segmentoen el medio tiempo despuésdel bumper oficial apor partido.
Requiererevision previa legaly editorial por TNT Sports
Costosde produccion y de talento puedenaplicar

c’ SPORTS CONFIDENTIAL & PROPRIETARY TO
= WARNERMEDIA
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Durante Io
segmentos

[

ZOUIEN GANG EL PRIMER ENFRENTAMIENTO
ENTRE PEP GUARDIOLA Y DIEGO PABLO
SIMEONE?

A. GUARDIOLA
B. SIMEONE
C. EMPATE

Z0UIEN GANG EL PRINER ENFRENTAMIENTO ENT
PEP GUARDIOLA Y DIEGO PABLO SINEONE? :

TRIVIA TNT SPORTS

Propiedadeditorial de TNT Sports que
contard con una temética defacts enlaque
los fans podran conectar e interactuar
durante la transmision en vivo.

INTEGRACION DE MARCA
Concepto, mencion e integracion grafica (logo)

COSTOS DE PRODUCCION + TALENT FEE
Bajo consulta

TIEMPO DE PRODUCCION
PECINERES

EXTRA
Puedeconvertirse encontenido de RRSS

O M'

nal TNT
tras entri

jonistas den
s fans con contenido

LEAGUE,

CHAMPIONS

GARSULA 100% CUSTOMIPRODASO TNT SPORTS CUSTOMIZADAD SPOTS

Cépsula customizada donde
mostraremos ala audienciadatos
relevantes quele permitiran disfrutar
masdel partido.

INTEGRACION DE MARCA
Concepto, mencion e integracion grafica (logo
y zécalo)

COSTOS DE PRODUCCION + TALENT FEE
Bajo consulta

TIEMPO DE PRODUCCION
PACINERES

Cépsulasemicustomizadaque combina

lo mejor de lamarca TNT Sports| coma

comunicacion de los clientes paracrear
un promo.

INTEGRACION DE MARCA
Concepto eintegracion grafica (logo)

COSTOS DE PRODUCCION + TALENT FEE
Bajo consulta

TIEMPO DE PRODUCCION
PECINERES

*1Requiererevision previa legaly editorial por TNT Sports
Costosde produccion y de talento puedenaplicar
**Disponiblepara todoslos shows ala excepcionde Todos Somos Técnicos

Piezacorta estilo promo tune in para
promocionar en canal con presencia de
marca.

INTEGRACION DE MARCA
Concepto eintegracion grafica (logo)

COSTOS DE PRODUCCION + TALENT FEE
Bajo consulta

TIEMPO DE PRODUCCION
2 semanas

CONFIDENTIAL & PROPRIETARY TO
WARNERMEDIA
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OPORTUNIDADES COMERCIALES

00006

@TNTSPORTSMEX




iSE PARTE DE LA CONVERSACION! @“5

CHAMPIONS
EN LAS REDES DE @TNTSPORTSMEX LA CONVERSACION DE LOS FANAEISRBLSFICA Y Q
LAS OPORTUNIDADES DE INTEGRACION SE MULTIPLICAN.
POSTEOS RRSS CONTENIDO EN VIDEOBRANDED CONTENT + 60 K
= 4 Vs

POSTEOS POR TEMPORADA

DE LA LIGA DE LAS ESTRELLAS

o ECHAMPIONS 5

| j +384M
|IJEBUTARA ANTE PUMAS! VISTAS EN TODAS LAS
K mnmmwmnowsmusm su PLATAFORMAS
PRIMER PARTIDO CON EL BARCELONA

EN EL JOAN GAMPER.

10.3M

HORAS VISTAS EN YT

Gmllll FUENTE: REDES SOCIALES TNT SPORNALYTICS + SOCIALBAKERS JUNIO 2022. CONFIDENTIAL & PROPRIETARY TO

WARNERMEDIA
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TERRITORIOS DE CONTENI

O © O

Creamosengagement conel fan, llevandole contenidos entretenidos e
informativos entodas nuestras plataformas de redessociales.

Las marcas se sumarana esta estrategia Always On ynultiplataforma

aduefiandosede unterritorio /tematica de contenido al largo detoda la temporada.

A Anunciode los Narradores A Resultadosdel Dia

A LacCartelerade la Jornada A ElPronéstico de la Jornada
A ¢QuiénCreesque Gane? lGS A Highlights - Post Partido

A Alineacionesdel Partido A Top deGolesaPost Partido
A ¢SabiasQuér f A Mano a Man@Previa UCL
A La Previaallustracion A El Gol Champions

A El Post- llustracién A 5Cosasque noSabias

iMAS POSIBILIDAD D
CREACION DE
FORMATO AD HQC!

A Paidpartnership
A Logo placement
A Hashtag

QY SPORTS.

CHAMPIONS
LEAGUE,

AQUENTATY
CORAZONADA? ik

J BETWARRIOR

IMAGENES UNICAMENTE DE REFERENCIA

MARCELD ES EL JUGADOR CON MAS 1 08
EN LA HISTORIA DEL REAL mumn

SON 25 TROFEDS GANADOS EN 15 A0S

CONFIDENTIAL & PROPRIETARY TO
WARNERMEDIA
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VIDEO DE HIGHLIGHT! §FIN DEL SUENO
00 BlMlGRMIA'

Los videos highlights son un hien nuestras plataformas.
Despuésde lasrondas, los fanaticos por futbol buscanrevivir
los golesy lasgrandesjugadasatravés de nuestros posteos
exclusivosen nuestras redes socialesy Youtube.

BRAND EXPOSURE: o
A Paidpartnership acuE
A Logo placement acortinilla de entrada
A HaShtag DA CLIC EN LA IMAGEN PARA IR AL VIDEO ‘
©/3./M 7.3M 62% 938K
VISTAS HORAS AVG VIEWERSHIP CLICS EN PANTALLA
organicasnla vistaeenlatemporada1/22 enlatemporad21/22 paravermascontenidodespués
k temporad@1/22 deverelvideocompleto
* TNT CONFIDENTIAL & PROPRIETARY TO {

v SPORTS. WARNERMEDIA
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SERP

CHAMPIONS

TWITTER AMPLIEY

Enuntweet podras disfrutar contenido premium promocionado, entregado
in-feed ala audiencia de tu seleccion.

Aseguramosun ambiente brand safe con Amplify Pre-roll y Sponsorships.
Lamaneramas facil de implementar: solonecesitamostu vidleoCD o0 r y

¢ Nolotienes? Lo hacemospor ti!

KEFN
@ -+ L.._.—l — @ CHAKKE-IS}ONS

Pre-Roll Ad Contenido Tweet LEAGUE
Brand Sponsor Premium promocionado

-

VIDEOS EXCLUSIVOS DE LA UEFA CHAMPIONS LEAGUE

A travésdel Twitter Amplify el pre-roll de lamarca se une dos videos exclusivos

de la UEFAChampionsLeague publicados por TNT Sports. DA CLIC EN LA IMAGEN

PARA REPRODUCIR EL VIDEO
Highlights envivo, los goles delaronda. Todoel contenido en vivo y post partido

gue le interesa al fan de Twitter esta disponible!

N _/

CONFIDENTIAL & PROPRIETARY TO
v SPORTS. WARNERMEDIA



CANAL DE HIGHLIGHTS e
EN TIKTOK ' : ~

307K  4.6M
FOLLOWERSKES

TNT Sports y TikTok seinen paraofrecerle al fanatico una
experiencia completamente exclusiva paradisfrutar de toda la
emocion e intensidad de la Champions League.

Todoslos martes ymiércoles Romeo The Caster y KDeportes
te llevaranlas acciones mas destacadas, casi al momento, para
gue note pierdas ni un segundodel mejor futbol del mundo.

CARLOS REYNOSO ALEX DELEON RS

@KCDEPORTES @ROMEOTHECASV"
BRAND EXPOSURE: CANAL DE

A Brandedcontent “ I G " ll G “Ts MARTES Y MIERCOLES
CHJ\MPIONS 1 3 5 o

DE LA CHAMPIONS LEAGUE

\ v @TNTSPORTSMEX

*Formato exclusivo para patrocinadores oficiales de la UEFA Champions League

vl TNT CONFIDENTIAL & PROPRIETARY TO
SPORTS. WARNERMEDIA



PLAYLIST DE CONTENIDO g

Nuestra programacion digital llevala emocion, el analisisy el humor anuestros aficionados en formatos multipantalla.

CHAMPIONS
LEAGUE,

Dentro deestos contenidos, las marcas puedenintegrarse paraentretener y emocionar a los aficionados masapasionados

por el mejor futbol del mundo.

o

MFM DEBATE

MARTESY MIERCOLES

1H

MarionReimers, Juan CarlosZuiiga, OmarZerony
Emiliano Raggi nosrindan opinionesinformadas,
andlisisy debate acalorado sobreel mejor futbol del
mundo, desde distintas latitudesdel planeta.

vv.

(_CUALES FUERON LOS PECADOS
% % E RONALD KOEMAN COMO DT CULE?
Es Xavi el indicado para rescatar el barco blaugrana?

wlihudaﬂc de esta crisis en el Barcelona?

T HOVI

2 ) vouruse v FACEBOOK DE TNT SPORTS MEX

DA CLIC EN LA IMAGEN PARA IR AL VIDEO

BRAND EXPOSURE: q

LOGO PLACEMENTCORTINILLA DE ENTRADA
SEGMENTO CUSTOMIZADO

o

MANO A MANO

SEMANAL

30 MINS

MiroslavaMontemayorpresenta a Marion
Reimersy MajoGonzalezen un mano a mancen
donde definen linea por lineaqué equipo llega
mejor alajornada deChampionsLeague.

LU

DA CLIC EN LA IMAGEN PARA IR AL VIDEO

@ BRAND EXPOSURE: q

LOGO PLACEMENTCORTINILLA DE ENTRADA
SEGMENTO CUSTOMIZADO

0
CONEXION EUROPA

LUNES A VIERNES (SEMANA UCL)

10 MIN (APROX.)

Nuestros corresponsalesen las principales ciudades
de Europa noscuentan las noticias mas relevantes
del dia, en un producto informativo, agil y desde el
lugar delos hechos.

DA CLIC EN LA IMAGEN PARA IR AL VIDEO

BRAND EXPOSURE: q

LOGO PLACEMENTCORTINILLA DE ENTRADA

vl SPORTS *CORTINILLA DE ENTRADA DENTRO DE LOS PRIMEROS 30 SEGUNDOS DE CONTENIDO

CONFIDENTIAL & PROPRIETARY TO
WARNERMEDIA
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PLAYLIST DE CONTENIDO cuslons

FANTASY UCL

Los expertosdel Fantasy, Pepedel Bosquey? € 0 Roltlor Qrtiz
analizanadetalle cada uno delos jugadores que maspuntos
daranenlajornada. Dependiendode los enfrentamientos,
entregan importantes tips parala comunidad del Fantasyde
TNT Sports Méxicoun grupo abierto paralos aficionados.

DA :
P @ @

5

’

CON A p
PEPE DEL BOSQUE
YRAOUL “POLLO" ORTIZ
NT ! ))
SPORTS 'y \ _‘4
-

DA CLIC EN LA IMAGEN PARA IR AL VIDEO

LOGO PLACEMENTCORTINILLA DE ENTRADA

CONTENIDO ALWAYS ON

EL RANKING

MATCH DAY

Majo Gonzalez, Pepdel Bosquey Ricardo Murguiadeterminan
su Top5 de equipos favoritos dlevarse[ | Grejonar \fctorias,
derrotas, funcionamiento, goleadores, lesiones, todeesto dara
una perspectiva distinta para quelos expertos de TNT Sports
Méxicocompartan a sus favoritos.
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PEPE DEL BOSQUE,
MAJO GONZALEZ
DA CLIC EN LA IMAGEN PARA IR AL VIDEO
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LOGO PLACEMENTCORTINILLA DE ENTRADA
SEGMENTO CUSTOMIZADO

vl SPORTS *CORTINILLA DE ENTRADA DENTRO DE LOS PRIMEROS 30 SEGUNDOS DE CONTENIDO

LEAGUE,

TIER LIST

JUEVES

RicardoMurguiay Pollo Ortiz, te llevana una divertida
dinamica catalogando distintos equiposy selecciones, sus
escudos, camisetas, mascotasestadios, estilo dejuego, y
mucho mas en distintos escalonesy categorias que puedenir
desdelo masincreibley memorable, hasta no queremi hablar
deellos.
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LIST::.

LOS FICHAJES MAS GRANDES
DEL PSG Y DEL MANCHESTER
CITY ;LOS MEJORES?

ESTA SEMANA

DA CLIC EN LA IMAGEN PARA IR AL VIDEO

LOGO PLACEMENTCORTINILLA DE ENTRADA
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PLAYLIST DE CONTENIDO e

CHAMPIONS
LEAGUE,

CONTENIDO ALWAYS ON

CHAMPIONS RETR@

JUEVES

Todaslas semanas transmitimosalgun partido de temporadas
anterioresque quedd grabadoenla memoria delos aficionados
de UCLyque son recordados comoalgunosde los encuentros
mas memorables; narradosy analizadospor nuestros talentos
de TNT Sports.

©N ‘I‘; i

CHAMFIONS RETRO
S s 0

FINAL UEFA
CHAMPIONS
LEAGUE
2004/2005

DA CLIC EN LA IMAGEN PARA IR AL VIDEO

BRAND EXPOSURE:

LOGO PLACEMENTCORTINILLA DE ENTRADA
SEGMENTO CUSTOMIZADO (MEDIO TIEMPO)

TOP 5

MATCH DAY

Eneste espaciolos aficionados podran revivir las acciones mas
destacadas, desdelos mejores golesy atajadas, hastalas
acciones deslumbrantes quemarcaron la jornadadel mejor
futbol del mundo.

CHAMPIONS
LEAGUR"

IACCIONES
DESLUMBRANTES!
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DA CLIC EN LA IMAGEN PARA IR AL VIDEO

BRAND EXPOSURE:

LOGO PLACEMENJCORTINILLAS*

“p TNT

QY SPORTS.

*CORTINILLA DE ENTRADA DENTRO DE LOS PRIMEROS 30 SEGUNDOS DE CONTENIDO. EN EL TOP5, LA
CORTINILLA SALE FUERA DEL BUMPER OFICIAL DE LA UEFA.
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BRANDED CONTENT
MULTIPLATAFORMA

000006

Dentrode esteformato, tenemosla oportunidad de desarrollarcontenido que
hagaun match perfecto corel territorio de lamarca

Usaremogodo el musculode producciénde TNT Sports gl engagement
editorial quetraemoscon nuestrofan paradisefiar, producir y publicar este
contenido en nuestrasplataformas.

BRAND EXPOSURE:

A Contenidohecho alamedida
A Promos Contenidossnack extras
A Acciones promo BTL

A
90

CHAMPIONS
LEAGUE,

LAS CHAMPIONS

CASE TEMPORADA 21/22 Heineken

Durante las finales de laemporada 21/22, TNT Sports México y Heinekerrearon
un brandedcontent multiplataforma donde los talentos femeninos del canal
protagonizaron un showhablandodel mejor futbol del mundo varonily femenil.
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BRANDED CONTENT

FORMATOS PARA INSPIRACION

= 000006

@TNTSPORTSMEX

CONFIDENTIAL & PROPRIETARY TO
WARNERMEDIA



UNA MINHSERIE ORIGINAL DE TNT SPORTS:

SABOR A GOL

Dentro de este formato , tenemos la oportunidad de desarrollar contenido que
hagaun match perfecto con el territorio de lamarca.

Elfutbol y lagastronomiatienen muchas cosasen comun: despiertan pasionesy
muevenmultitudes. Un exfutbolista recibe invitados paracocinar y hablarde lo que
masles encanta: el futbol.

DA CLIC EN LA IMAGEN
PARA REPRODUCIR EL VIDEO

PIEZAS ESPECIALES$ PATROCINIO INTEGRACIONES

BRANDED CONTENT SOCIAL MEDIA CONTENT

CONFIDENTIAL & PROPRIETARY TO
WARNERMEDIA



UNA MINHSERIE ORIGINAL DE TNT SPORTS:

LAS DIEZ

DESPUES DE ELLAS, SIGUES TU

CONTENIDO: ON AIR: DURACION: SOCIAL MEDIA:

ORIGINAL BRANDED PROMO CTA 4 EPISODIOS AMPLIFICACION EN
CONTENT Y EPISODICAS 10 MINUTOS REDES

Sabemosque laincorporacion de lasmujeres en el deporte no hasido unatarea sencilla,
pues no existe inclusion en modelos que en general estan liderados por hombres, asi
como también se enfrentan aretos culturalmente establecidos de figurar enroles
tradicionalmente exigidos por lasociedad como madres 0 amas de casa.

Sindejar a unlado que hay un mayonivel de exigencia en cuanto a sucompetencia para
llegar a losmismos niveles de reconocimiento que tienen los hombres.

Pero lasmujeres no solamente estamos hechas de flores y dulzura, tenemos en
nuestras venas lafuerza, ladedicacion y unapasion que nos ayudaa alcanzar esos
objetivos que nos llevaran al éxito .

Es poreso que, crearemos un Branded Content Original para TNT Sportdosteado por
Marion Reimers,donde episodio tras episodio, conoceremaos a unamujer atleta
meXxicana que nos contard mas acerca de suspasionesy elincreible trabajo que hace
enla cancha.
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ROAD TO QATAR

BRANDED CONTENT A LA MEDIDA

INFORMACION Y ENTRETENIMIENTO, LO
QUE DEBES SABER PARA QATAR 2022

Camino a Qatarprepararemosun contenido especial (tailor made)dentro de nuestra
sefial TNT Sportsdonde brindaremos lainformacion masfresca y conangulos
distintos de todo lo queacontece al rededor del mundial: los estadios, lacultura, el
idioma, la comida, lashistorias de jugadores, anécdotas de fans rumbo aimundiaks

todo detu marcay TNT Sports.

¢Comolo haremos ) & ( Odescubriremos juntos'!

LAS OPORTUNIDADES, TAMBIEN LAS CREAMOS:

PIEZAS ESPECIALES$ PATROCINIO PROGRAMAS ESPECIALES

BRANDED CONTENT SOCIAL MEDIA AMPLIFICATION
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